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设计背景
D E S I G N  B A C K G R O U N D



忆碗线
来自家乡的记忆

在这个喧嚣的都市中，我们常常渴望着回归那份

纯真的味道，追寻那些来自家乡的温暖记忆。而

如今，我们用忆碗线这个品牌，带您回到云南省

云县，感受那里的独特风味。

云县的味道，云南的记忆



AGROCULTURE MISSION

云县，位于云南省的西南地区及大理、普洱、临沧3个州市的交界处。云县以其青山绿水的自然环境而闻名，

其山区地形和独特的气候条件，为农作物的生长提供了良好的环境。因此，云南给人的刻板印象是环境优

美、绿色食品产出有保障。

作为米线品牌，这种云县印象是一种天然的宣传语，代表了绿色农产品的质量和纯净性，同时也传达给消

费者一种云南绿色食品的安心和放心感。

云县印象——天然的宣传语



设计背景

传说蒙自城的南湖旧时风景优美，常有文墨客攻书读诗于此。有位杨秀才，

经常去湖心亭内攻读，其妻每饭菜送往该处。秀才读书刻苦，往往学而忘

食，以至常食冷饭凉菜，身体日渐不支。其妻焦虑心疼，思付之余把家中

母鸡杀了，用砂锅炖熟，给他送去。待她再去收碗筷时，看见送去的食物

原封未动，丈夫仍如痴如呆在一旁看书。只好将饭菜取回重热，当她拿砂

锅时却发现还烫乎乎的，揭开盖子，原来汤表面覆盖着一层鸡油、加之陶

土器皿传热不佳，把热量封存在汤内。以后其妻就用此法保温，另将一些

米线、蔬菜、肉片放在热鸡汤中烫熟，趁热给丈夫食用。后来不少都效仿

她的这种创新烹制，烹调出来的米线确实鲜美可口，由于杨秀才从家到湖

心亭要经过一座小桥，大家就把这种吃法称之“过桥米线”。经过历代滇

味厨师改进创新，“过桥米线”成为滇南的一道著名小吃。

过桥米线的故事

美味的过桥米线



产品调研
P R O D U C T  R E S E A R C H



01. 产品介绍

02. 包装形式

主要经营云南干米线，主要卖点是配料只有大米和水，突出了不含其他添加成

分，传达了健康、安全的食品理念。一把500g干米线煮熟后约1500g，性价

比更高。

采用传统的干米线包装，包装成本更低也更为环保，但该包装没有运用到云南

的特色。

竞品分析
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云南干米线

03. 目标人群

由于干米线需要更多的准备工作，如浸泡、煮沸水等，相对来说稍显不便。因

此目标人群是那些习惯自己在家烧饭的人，或者是那些愿意花费额外时间和精

力来享受美食的人群。



1 云南湿米线的主要卖点是方便速食，可直接用开水冲泡。多种

口味，广告语“1分钟还原线下门店味道”主打了美味的概念。

产品介绍

2 包装形式采用袋装，每种口味都配有相应的插画。背景配有云

南的景点和风景，做得比较好。

包装形式

3 方便速食，目标人群是那些不想自己做饭（或者不方便做饭），

并且想体验到美食的人，如学生群体。

目标人群

竞品分析

云南湿米线



男，30岁，厨师 女，45岁，白领职业

对于米线包装，我认为外观设计很重要。

毕竟，人们第一眼看到的就是包装。如果

包装设计精美、吸引人，会给人一种高品

质、美味的感觉。此外，包装应该具有良

好的密封性能，以确保米线的新鲜度和口

感。对于我来说，米线包装还应该方便使

用，易于打开和倒出米线，这样在繁忙的

厨房环境中能够更加高效地操作。

对于⽶线包装，我更注重它的便捷性和卫⽣

性。作为上班族，我通常只有有限的时间来

准备午餐。所以，如果⽶线包装能够提供即

⻝、即煮的便利，让我能够快速烹饪⼀份美

味的⽶线，那就再好不过了。此外，包装应

该注重卫⽣，避免污染和细菌滋⽣。如果包

装能够采⽤环保材料，减少塑料的使⽤，对

环境也有积极的影响。总之，对我来说，⽅

便、卫⽣和环保是⽶线包装的重要因素。

一手调研
个人访谈

男，21，学生

米线包装可以选择环保、可持续的材料，

如纸盒、纸袋等，以减少对环境的负担。

包装的外观设计应该简洁、时尚，突出产

品的特色和品牌形象同时，可以加入一些

有趣的小故事或介绍，让消费者更好地了

解云南米线的文化和背景。



1. 用户对于美食有一定的追求，喜欢尝试新的口味和风味。他们对于健康、天然食材

有一定的关注，并愿意花费时间和精力来享受美食。

2. 礼品需求：用户经常有送礼的需求，尤其是在节日、生日、结婚等特殊场合。他们

希望能够送出独特、有意义的礼物，表达自己的关心和祝福。

3. 礼盒外观审美：用户对于礼盒的外观审美有一定要求，喜欢简约、时尚、自然、清

新的设计。他们更倾向于有品牌特色、环保材料和可持续性理念的包装。

小美，普通上班族，32岁

用户画像 PERSONA



1.时间短缺：用户可能会因为工作忙碌、家务繁重等原因，

没有足够的时间去准备复杂的米线菜品。

2.缺乏经验：部分用户可能对于米线的制作过程和技巧不够

了解，不知道如何做出美味的米线。

3.送礼困扰：用户在选择礼物时，希望能够找到独特、有意

义的礼物，而不是传统的礼品。

1.提供方便快捷的米线制作方式：用户希望能够通过云南米

线礼盒，快速、方便地制作出美味的米线，节省时间和精力。

2.提供独特、多样的米线口味：用户希望能够尝试不同口味

和风味的米线，享受到云南米线的特色风味。

3.提供精美、有意义的礼盒包装：用户希望礼盒的外观设计

能够符合他们的审美要求，并能够向收礼人传达出关心和祝

福的意义。

目标：痛点：

用户画像 PERSONA



品牌概念
B R A N D  C O N C E P T



忆碗线包装设计

设计定位

用户群体：

使用场景：

概念阐述：

年轻人、上班族、学生等喜欢米线的人群。

家庭聚会、亲友聚餐、送礼等场合。

忆碗线的包装设计可以采用简约、时尚的风格，色彩主要选择绿色，给人

一种舒适和健康的感觉。在包装上可以印上品牌logo和文字，同时可以

加入一些小细节，如云南的地图或风景元素，以增加包装的趣味性和特色。

整体设计注重简洁、清晰的视觉效果，让消费者一眼就能够看到产品的特

点和品牌的价值，同时也能够满足用户对于美感和审美的追求。



忆碗线包装设计

设计定位

品牌名称：

SLOGAN：

理念阐述：

忆碗线

忆碗线，忆乡的情缘

忆碗线来源于云县这片富饶的土地。云南是中国独一无二的美食宝地，而云县

更是云南美食的代表之一。我们希望通过忆碗线这个品牌，将云县的味道带给

全国各地的食客们，让他们体验到真正的云南风情。



logo设计

忆碗线的设计灵感来源于云县的自然风光。
我们选用了绿色为主色调，如云南的青山
绿水，流畅蜿蜒的线条对应着河流。

右上角一碗面的小标
志反应了我们产品的
主题，将它们融入到
品牌标志中起到化龙
点睛的效果。英文字母起到装饰的

作用，对整个logo设
计的画面起到平衡的
作用。



方案展示
S C H E M E  P R E S E N T A T I O N



正面 背面

方案一 外包装



方案一 外包装 刀板图



正面 背面

方案一 外包装



左侧 右侧

方案一 外包装



方案二 外包装



正面 背面

方案二 外包装



方案三 外包装



正面 侧面

方案三 外包装



方案四 内包装

忆碗线的设计灵感来源于云县的自然风光与民俗文化，以及云县的传统纹样，将它们融入

到品牌标志和包装设计中。每一碗忆碗线都是一幅独特的画作，每一口都是一次穿越时空

的味觉之旅。
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